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AVON

Jiz vice neZ 135 let je AVON nejen synonymem krasy, inovace a optimismu, ale predevsim spole¢nosti
pro zeny. V Ceské a Slovenské republice plsobi od roku 1991.

V AVONU vérime, Ze lepSi svét pro Zeny je lepSim svétem pro vSechny. Usilujeme o to, aby Zeny naplno
vyuzivaly svij potencial a snazime se inspirovat jejich sebedlvéru a poskytovat jim rovné pfilezitosti. Proto vse,

co délame, délame pro podporu Zen a jejich vlastni seberealizace. Jsme globalni hnuti, prakopnik v naslouchani
potrebam zen.

ProtoZe je podpora Zen jednodusSe soucasti nasi DNA, je také i napfFi¢ nasSi medialni komunikaci
zrcadlena motem “Ukaz svou silu”.

Spole¢nost PRADO dosahuje k vice neZ jedné miliardé uZivateld prostfednictvim rozsahlého portfolia
stovek tisic mobilnich her a aplikaci. V fl} i SR pokryva skoro celou internetovou populaci, z toho jen
dospélych uZivatelu je témér 6 000 000 v Ceské republice a 3 000 000 na Slovensku.

PRADO pomaha efektivné podporovat rozvoj znacky, zvySovat viditelnost a posilovat jeji povédomi na
trhu.


http://www.prado.co

CILOVA
SKUPINA

yA=\\%
30-59 let

AVON se ve strategii vano€ni kampané rozhod| nevyuzit pouze klasickou
TV, ale rozSiFit mediamix zarfazenim video spotd i v ramci platformy
Prado. Nasadil tak horizontalni i vertikalni videa v jazykovych mutacich,
ke kterym byly pfifazeny end cards s proklikem na darkového pravodce,
umisténého na brandovych strankach Avon.cz a Avon.sk.

V ramci 7tydenni kampané b&Zela v PRADO CR a SR 6s videa, kterd byla
zacilena na Zeny 30-59 let a distribuovana ve vice nez 220 relevantnich
aplikacich.

CILE
Brand awareness
Reach

Hlavnim cilem této awarenessové kampané bylo zasahnout
co nejvice uZivatelek v cilové skupiné, které dosleduji celé
video a idealné se i prokliknou na cilové stranky.
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JAK TO VIDI AGENTURA?

Kampan strategicky zastreSovala agentura
Visibility, ktera AVONU navrhuje a planuje vCetné
kompletni marketingové strategie i obsah pro
konkrétni media.

Visibility usiluje o vyvazeni vykonu, inovace

a udrzitelnosti pro klienty, ktefi se neboji

v digitdlnim prostredi vybocit z priméru svych
oboru.

visibility

” pro AVON ve spolupraci
s PRADO

Mira dokoncenych zhlédnuti dosahla
98,34 %, coZ vyrazné prevysuje
benchmark 85 %, a mira prokliku Cinila
8,09 %, coZ prekonalo ocekdavanych

5 %. Celkové jsme dodali 1 140 416
dokoncenych zhlédnuti, pricemZ vice neZ
45 000 zhlédnuti bylo nad ramec
objednadvky zdarma.

Kampan zasahla 365 996 unikdtnich
uZivateli, které bychom jinak
neoslovili.

Mira dokoncenych zhlédnuti
dosdhla 97,64 %, a mira prokliku byla
8,54 %, oproti ocekavanym 5 %.
Celkem bylo doddno 539 435
dokoncenych zhlédnuti (o vice nez
26 000 objednanych) a kampari zasahla
181 559 unikdtnich uZivateld, pFicemZ
vykdzala vysokou miru zapojeni
publika.”
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Robin StrZinek
Managing Director
Visibility
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Chcete zvysit dosah a ziskat vynikajici ROAS?

Markéta Pavlasova
PRADO Sales Director
+420 776 641 111
marketa@livitmedia.cz
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