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AdMate NATIVE

Jak vypada nativni reklama a kde bude umistena?

NATIVNi REKLAMA — PRIROZENA SOUCAST WEBOVE STRANKY ?ﬂpnﬁutmEME

Madni hit list Aleny Dolakové: MQj styl?
Cerveny koberec, nebo teplaky!

Vase reklama bude umisténa v siti prémiovych vydavatelu
Strossle v ramci redakéniho obsahu.

W hlavni roli zazarila ve filmu Zrcadla ve tme, ma fZhusanosti |z«
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Typicky widget je umistén pod clankem, kde se ctenar
rozhoduje, ,,co dal bude délat” nebo v ramci news feedu.

Madcasove zimni kousky, ktere najdete v
satniku Francouzek
Take travite kazde rano pred Satmi skrini premitanam, co si vezmete

iatit o nadcasove kousky, diky

S’

Bude zretelné oznacena, aby uzivatelé vedeéli, ze jde
0 sponzorovany obsah.

Moste s sebou lasku a sdilejte ji s ostatnimi,
na Valentyn i kazdy den.

Soucasti reklamy je obrazek, nadpis a na nékterych webovych
strankach také popis.

dalala, co

Je to neco, oo

VIC nez jen den v kalendar

Vizualné bude prizpusobena konkrétni strance, na které se
zobrazuje. U kazdého vydavatele se tedy bude zobrazovat
jinak — aby pusobila jako prirozena soucast stranky.

Diky nataceni isemaewsmirila s byvalym
partnerem, rika herecka Juliette Binoche

Malokdo by nejspis prijal hlavni roli v milostnem pnbehu s bywvalym
partneram, se klerym uz cvacet let skoro nepromluvil a jeste = n




AdMate NATIVE

Co od vas potrebujeme?

 Timing kampané

* Pocet klikt

 URL/UTM parametry/mérici kddy tretich stran — linky na cilové stranky, které chcete podporit
 Obrazky — radéji vzdy vice do rotace, abychom mohli optimalizovat k co nejlepsimu vykonu
 Nadpisy — radéji vzdy vice do rotace, abychom mohli optimalizovat k co nejlepsimu vykonu

* Cileni - presto, ze primarnim

Vasi kampan pak spustime do jednoho dne.




AdMate NATIVE
Jak maji vypadat konkretni podklady?

OBRAZKY

Pomeér stran: 4:3

Minimalni rozmery: 400x300px g " 1 Y 1
Maximalni velikost: 200 kB _. A\ “ L‘* S, i | "‘

_F :.“' : e, .. i
Format: Jpgl PNg Ukazka spravné zvoleného obrazku <x, Ukazka nevhodné zvoleneho obrazku ( V)

Na obrazek, prosim, nepridavejte logo, napis (text, Cisla, ...) nebo vyzvu k akci (, kliknéte sem*, , specialni
nabidka“ atp.)

Okrajové casti obrazku mohou byt orezany, reklama se prizpusobuje vzdy prislusnému webu (pro vsechny
weby staci jeden format). Proto je vhodné volit takové obrazky, jejichz centralni motiv nezasahuje do kraju.
Prostredni cast obrazku vzdy zustane uprostred.

Inzerent se zavazuje, ze pred dobou nasazeni kampané jsou radné vyporadana autorska prava ke vsem
obrazkum.
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TECHNICKE PODKLADY

NADPIS
Maximalni délka: 60 znaku v€etné mezer
Délka nadpisu se prizpusobi nastaveni stranky.

V pripade, ze pouzijete nadpis delSi, muze byt na nékterych strankach zkracen a zakoncen tremi teckami (...).

DOPORUCENI PRO NADPISY

VyjadFUJte se srozumitelnée a konkretne Nejkrasnéjsi destinace pro dovolenou. Kam se vydat na léto?

Pouzivejte vhodna slova (superlativy, Cisla atp.) Potiebuijete prestavku?

Otazky zaujmou Vite, jak se dostat do formy?

Budte struéni, pouil'vejte idedln® maximalné 8 slov Osvédcena cestovni prirucka pro perfektni dovolenou.
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TECHNICKE PODKLADY

POPIS REKLAMA

Stara pravda rika, Ze jsme slozeni z
toho, co jime. Jezme zdrave.

V nékterych widgetech se zobrazuje text, ktery odpovida zacatku clanku z landing page
nebo muzete zvolit libovolny popis, ktery otevira sdélované téma

Maximalni délka: 100 znaku véetné mezer

Biopotraviny jsou vysledkem ekologického

Zemédelsivi, tedy

VARIANTY UPOUTAVEK

Pripravte, prosim, nékolik verzi obrazku a nadpisu ke kazdé cilové strance. Pouzijeme je
pro A/B testovani.

Jednotlivé kreativy budeme prubézné sledovat a optimalizovat, abychom mohli dosahnout
co nejlepsich vysledku Vasi kampane.

gl o o o 5 ] ' o Na vybéru potahu zalezi vice, nez si myslite
i;___ I - 1 Zarizujete obyvak? Takto jej barevne vyladite k dokonalosti
E ‘ l‘ﬂ o r - o

= I *'j:‘ Vite, jak pracovat v obyvaku s barvami?
| | Qe

2vx® Nepodcenujte svoji sedacku. Stravite na ni az 18 let zivota
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TECHNICKE PODKLADY

MOZNOSTI CILENI
 Kontext — |AB kategorie

e Zarizeni — desktop, tablet, smartphone, TV set-top-box, konzole

 Geolokace —zemé, kraje, mésta nad 10 000 obyvatel

* Dle casu — urcity den v tydnu, konkrétni hodiny

* Weboveé prohlizece — Chrome, Safari, Opera, Edge, Firefox atd.

* QOperacni systém — Android, Windows, Bada, Web OS, i0OS/MacOS, Symbian OS, Rim (BlackBerry)
* Typ pripojeni — Wi-Fi, mobilni sit

 Mobilni operatori — Vodafone, 02, T-Mobile

* Vyrobce zarizeni — Samsung, Apple, LG, Asus, Huawei, Sony, Motorola, Cat atd.



https://drive.google.com/open?id=15FZ3AH8tYOxWZeHjbamLWJSVx-jxNceV

AdMate NATIVE
TECHNICKE PODKLADY

KONVERZNI PIXEL

Umoznuje k jednotlivym kreativam nameérit ruzné pruchody konverzni cestou. Typicky to muze byt (napr. pro
nastaveni cesty v e-shopu):

* vyber produktu, kategorie

* vlozeni produktu do kosiku

e vyber platebni metody

* vlozeni udaju o platebni kartée
e zakoupeni produktu

* registrace do newsletteru

Ke kazdému zvolenému kroku je nameéren pocet uzivatelu, kteri do konkrétniho kroku dosli. Konverzni pixel
zaroven po dobu kampaneé atribuuje k pozadované akci zdroj navstévnosti.
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TECHNICKE PODKLADY

UTM PARAMETRY

Pro spravné prirazeni zdroju navsteévnosti a pripadné dalsi vyvhodnocovani kampané v Google Analytics je
potreba nastavit tzv. UTM parametry. Standardné nastavujeme kampané takto:

https://strossle.com/cs/2019/08/08/pripadova-studie-alain-delon-jak-prenest-zazitek-z-kamennych-
obchodu-do-onlinu/?utm source=Strossle&utm medium=CPC-
native&utm campaign=Strossle&utm term=09&utm content=vl

Pokud mate zajem o zpresnéni UTM parametru, prosime o jejich zaslani nebo o konkrétni specifikaci
pozadavku.

N ¢ 7

MERICI KODY TRETICH STRAN
U kampani umoznujeme pouziti méricich kodu tretich stran, které meri pocet kliku a impresi.

Chteli bychom vsak upozornit na fakt, ze agresivni Adblockery mohou tyto mérici kody blokovat. Muze to
zpusobit, ze nameéereny pocet kliku bude podle téchto kodu nizsi, nez je objednany pocet.

Nas systém meéri kliky primo na strance vydavatele poté, kdyz uzivatel klikne na reklamu.
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AdMate NATIVE
REKLAMNI DOPORUCENI

LIDE SLEDUJI TO, CO JE ZAUJME — NEKDY JE TO REKLAMA

V nasem doporucujicim boxu, ktery je umistén na webech prémiovych vydavatelu, je cast vyhrazena pro
sponzorovaneé prispevky.

Je mimoradné dulezité, aby tyto prispévky (upoutavky) byly kvalitni a zajimavé — tak jako ostatni redakcni
obsah na strance vydavatele.

Vsichni zakaznici, kteri chtéji distribuovat obsah pres Strossle, by méli respektovat nasledujici doporuceni.

REKLAMA

Cilem nativni upoutavky (obrazek, nadpis, popis) je zaujmout pozornost ctenare natolik aby na reklamu klikl.
Je velmi dulezité, aby uzivatel na reklamu klikl proto, ze ho zaujala a ne proto, ze jsme ho navedli.

Reklama musi prezentovat obsah, na ktery upozornuje. Inzerenti nemohou prilakat uzivatele atraktivnim
nadpisem a obrazkem a odkazat na obsah, ktery ma jiny charakter.
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REKLAMNI DOPORUCENI

CILOVA STRANKA (LANDING PAGE)

Cilova stranka muze mit rzné podoby — blog, clanek, rozhovor, stranka kampané s vhodnym obsahem, video,
rozhovor pripadova studie, tipy, soutéz, kviz, YouTube s redakénim obsahem atd.

Cilova stranka musi uzivateli prinést hodnotny redakcni obsah.
Na ciloveé strance by melo byt zretelne, kdo je zadavatelem obsahu.

Vzhled stranky nesmi byt prizpusoben tomu, aby vyvolaval dojem, ze je publikovan na strankach znameého
vydavatele.

Zadavatel muze v ramci kampané zvolit vice cilovych stranek.

NEVHODNE CILOVE STRANKY

Produktova stranka v e-shopu, home page, video na YouTube s reklamnim obsahem, Facebook
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REKLAMNI DOPORUCENI

INZERENTI A ZNACKY

Inzerentem musi byt pravnicka osoba, ktera zodpovida za reklamni material, véetné vyporadani licencnich
prav za pouzité obrazky.

Nazev inzerenta musi byt viditelny na ciloveé strance.

Nazev v nadpisu nebo popisu muze byt uveden pouze v pripadé, kdy redakénim zpusobem oznamuje
nevyvratitelnou skutecnost.

V pripadé, ze je nazev znacky uveden v nadpisu nebo popisu, musi byt pouzit redakcni styl — napr. ,Novy
smartphone od Samsungu byl zvolen za nejlepsi mobil roku.”

ODMITNUTi REKLAMY Z PRAVNICH NEBO MORALNICH DUVODU

Strossle musi za kazdych okolnosti dodrzovat zakony o reklamé. Citlivé proto posuzujeme reklamu a obsah
tykajici se tabaku, alkoholu, hazardu, sexu, drog, politiky, nabozenstvi a reklamu zameérenou na déti.




	Snímek číslo 1
	Snímek číslo 2
	Snímek číslo 3
	Snímek číslo 4
	TECHNICKÉ PODKLADY
	TECHNICKÉ PODKLADY
	TECHNICKÉ PODKLADY
	TECHNICKÉ PODKLADY
	TECHNICKÉ PODKLADY
	REKLAMNÍ DOPORUČENÍ
	Reklamní doporučení
	REKLAMNÍ DOPORUČENÍ

