


Jak vypada nativni reklama a kde bude umisténa? AdMate [\EHIYE

NATIVNi REKLAMA — PRIROZENA SOUCAST WEBOVE
STRANKY

Vas$e reklama bude umisténa v siti prémiovych
vydavateli v ramci redakéniho obsahu.

Typicky widget je umistén pod Clankem, kde se Ctenar
rozhoduje, ,co dal bude délat® nebo v ramci news feedu.

Bude zfetelné oznaCena, aby uzivatelé vedéli, ze jde
0 sponzorovany obsabh.

Soucasti reklamy je obrazek, nadpis a na nékterych
webovych strankach také popis.

Vizualné bude prizpusobena konkrétni strance, na které
se zobrazuje. U kazdého vydavatele se tedy bude
zobrazovat jinak — aby pusobila jako pFirozena soucast
stranky.

DOPORUCUJEME

NAFTA. HYBRID. ELEKTRO
Ford Transit Custom je skuteény multitalent. 2-¢
mist. I s pohonem vSech kol AWD

MAJITELE KRASNEHO BYTU 4+KK u1|i
"UTULNU" BEZ TELEVIZE A INSPIRUJI VAS
RADOU VYCHYTAVEK -...

Tak v takovémto byté by chtél Zit doslova kazdy.
Svétly, moderni, prostorny a plny ...

\ 28 Reklama

VYBERY ZE vsﬂ‘:mmmmm IDARMA
KDEKOLIV NA §

Svoboda je nefesit, odkud vybirate nebo kde platite.

Vybirejte z bankomatii po celém svété

KDO BYDLI \‘ DOME NA UTESU, KTERY
TAKRKA VIS| NAD STROMY, SKALOU |
VODOU? - HOMEINCUBE

Mezi nejzajimavéjsi svétové architektonické
projekty patfi Horsky dim v kanadském ...

CENY BYTU V REGIONECH ROSTQU 0 20 %.
VYDELAT NA NEMOVITOSTI JE TED SNAZSI
MIMO PRAHU

Fixni vimos 10,6 % roéné a LTV 71 %. Projekt u
Varil mé stavebni povoleni i 80% pfedprodej

rﬁgrsh‘u JAKO VIZITKA BYTY: u':(‘u
ZARIDIT, ABY BYLA FUNKCNI | KRASNA -
HOMEINCUBE

Riké se, Ze pfedsif je vizitkou bytu. Je to prvni
prostor, ktery vidite, kdyZ se vracite ...



Co od vas potiebujeme? AdMate|\\ELIE

= Timing kampané
- Pocet klik

. URL/UTM parametry/mérici kédy tretich stran — linky na cilove stranky, které chcete
podporit.

. Obrazky — radéji vzdy vice do rotace, abychom mohli optimalizovat k co nejlepSimu vykonu.
. Nadpisy — radéji vzdy vice do rotace, abychom mohli optimalizovat k co nejlepSimu vykonu.

. Cileni — prestoze hlavnim faktorem cileni je obsah a kontext stranky, lze kampané dale
zpresnit pomoci technickych, geografickych a behavioralnich parametra.

Podklady je idealni zaslat minimalné 2 dny pred planovanym startem kampane. o aze



Jak maji vypadat konkrétni podklady? AdMate |\ ELIVE

Obrazky

= Pomer stran: 4:3

= Minimalni rozméry: 400 x 300
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Ukazka spravné zvoleného obrzku Ukazka nevhodné zvoleného obrazku

= Maximalni velikost: 200 kB

= Format: jpg, png
Na obrazek, prosim, nepfidavejte logo, napis (text, Cisla, ...) nebo vyzvu k akci (,kliknéte sem®, ,specialni
nabidka“ atp.)

Okrajové ¢asti obrazku mohou byt ofezany, reklama se pfizpusobuje vZzdy pfisluSnému webu (pro
vSechny weby staCi jeden format). Proto je vhodné volit takové obrazky, jejichz centralni motiv
nezasahuje do kraju. Prostfedni ¢ast obrazku vzdy zustane uprostred.

Inzerent se zavazuje, ze pred dobou nasazeni kampané jsou radné vyporadana autorska prava ke vSem

obrazkim.
L azerion
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Technické podklady AdMate |\\ELI'E

Nadpis
= Maximalni délka: 90 znaku v€etné mezer.
= Délka nadpisu se pfizpusobi nastaveni stranky.

= V pfipadé, Ze pouzijete nadpis delSi, mUze byt na nékterych strankach zkracen a zakonéen tfemi teCkami

(...).

Priklady vhodnych nadpis:

Doporuceni pro nadpisy

,NejkrasnéjSi destinace pro dovolenou. Kam se vydat na

= Vyjadrujte se srozumitelné a konkrétne léto?“
= Pouzivejte vhodna slova (superlativy, Cisla atp.) ,Potfebujete prestavku?*
= Otazky zaujmou ,Vite, jak se dostat do formy?“

Budte struéni, pouZivejte idealné maximalné 8 slov ,OsvédCena cestovni prirucka pro perfektni dovolenou.”

L azerion
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Technické podklady AdMate |\\ELI'E

Popis

= Pouzijte text, ktery odpovida zacCatku Clanku z landing page, nebo
muzete zvolit libovolny popis, ktery otevira sdélované téma.

= Maximalni délka: 90 znaku véetné mezer

Varianty upoutavek

Reklama

Pripravte nékolik verzi obrazku a nadpisu ke kazdé cilové strance. : = 5
Pouzijeme je pro A/B testovani. LISKEJTE 4 % ZPET Z NAKUPU V IKEA

Darkova karta s cashbackem

Jednotlivé kreativy budeme prubézné sledovat a optimalizovat,
abychom dosahli co nejlepSich vysledkl vasi kampané.

L azerion
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Technické podklady AdMate |\\ELI'E

Moznosti cileni

: Zarizeni — desktop, tablet, smartphone, smart TV.

g Geolokace — zeme, kraje, mésta nad 10 000 obyvatel.

: Dle Casu — urCity den v tydnu, konkrétni hodiny.

- Webove prohlizeCe — Chrome, Safari, Opera, Edge, Firefox atd.

: Jazyk prohlizeCe

i Operacni systém — Android, Windows, Web OS, iOS/MacOS, a dalsi.

" Typ pripojeni — Wi-Fi, mobilni sit

L azerion
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Technické podklady AdMate |\\ELI'E

Konverzni pixel Meérici kody tretich stran

Umoznuje k jednotlivym kreativam nametit rizné U kampani umozfiujeme pouziti méficich kod(

pruchody konverzni cestou. Typicky to muze byt : tretich stran, které méfi pocet klik(l a impresi.

= vyber produktu, kategorie Nas systém méfi kliky pfimo na strance
vydavatele poté, kdyz uzivatel klikne na

= vlozeni produktu do koSiku reklamu.

vloZeni udaju o platebni karté

zakoupeni produktu

registrace do newsletteru

Ke kazdému zvolenému kroku je nameéren pocet
uzivatell, ktefi do konkrétniho kroku dosli. Konverzni
pixel zaroven po dobu kampané atribuuje k pozadované
akci zdroj navstévnosti.

L azerion
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Reklamni doporuéeni AdMate |\ EVVE

Reklama

Cilem nativni upoutavky (obrazek, nadpis, popis) je zaujmout pozornost ¢tenare natolik aby na reklamu
klikl. Je velmi dulezité, aby uzivatel na reklamu klikl proto, Ze ho zaujala a ne proto, ze jsme ho navedli.

Reklama musi prezentovat obsah, na ktery upozornuje. Inzerenti nemohou prilakat uzivatele atraktivnim
nadpisem a obrazkem a odkazat na obsah, ktery ma jiny charakter.

Cilova stranka (landing page)

Cilova stranka muze mit ruzné podoby — blog, ¢lanek, rozhovor, stranka kampané s vhodnym
obsahem, video, rozhovor pripadova studie, tipy, soutéz, kviz, YouTube s redakénim obsahem atd.
Cilova stranka musi uzivateli pfinést hodnotny redakcni obsah.

Na cilové strance by mélo byt zfetelné, kdo je zadavatelem obsahu.

Vzhled stranky nesmi byt pfizplsoben tomu, aby vyvolaval dojem, Ze je publikovan na strankach
znamého vydavatele.

Zadavatel muze v ramci kampané zvolit vice cilovych stranek.

Nevhodné cilové stranky

Produktova stranka v e-shopu, home page, video na YouTube s reklamnim obsahem, Facebook.

L azerion
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Reklamni doporuéeni AdMate |\\ELI'E

Inzerenti a znacky

= Inzerentem musi byt pravnicka osoba, ktera zodpovida za reklamni material, vCetné vyporadani
licenCnich prav za pouzité obrazky.

= Na&zev inzerenta musi byt viditelny na cilové strance.

= Nazev v nadpisu nebo popisu muze byt uveden pouze v pfipadé, kdy redakénim zpusobem
oznamuje nevyvratitelnou skutecnost.

= V pripadé, ze je nazev znacCky uveden v nadpisu nebo popisu, musi byt pouzit redakcni styl — napfr.
,Novy smartphone od Samsungu byl zvolen za nejlepSi mobil roku.”

Odmitnuti reklamy z pravnich nebo moralnich davodu

AdMate musi za kazdych okolnosti dodrzovat zakony o reklamé. Citlivé proto posuzujeme reklamu a
obsah tykajici se tabaku, alkoholu, hazardu, sexu, drog, politiky, nabozenstvi a reklamu zamérenou na
déti.
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